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(§) Verfahren zur Wiedergabe von Werbung 

(g) Zur Wiedergabe von Werbung auf dam BUdschirm eines 
FemsehgerStes werden vom empfangenen Femsehsender 
zettweise gleichzehig die Werbung und das reguldre Pro- 
gram m abgestrahft Das Programm wfrd in einem Bereich 
und die Werbung in einem anderen Bereich des BHdschirms 
wiedergegeben. 
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Die Erfindung bezieht sich auf ein Verfahren zur Wie- 
dergabe von Werbung auf dem Bildschirm eines Fern- 
sehgerates. 

Es ist zur Zeit ublich, die Ausstrahlung des eigentli- 
chen Fernsehprogramms, etwa eines Films, zeitweise zu 
unterbrechen und wahrend dieser Unterbrechung Wer- 
bung auszustrahlen. Es hat sich jedoch gezeigt, dafl die 
Betrachter einer Fernsehsendung haufig auf einen ande- 
ren Fernsehkanal umschalten, wenn die Wiedergabe der 
Werbung beginnt, urn erst dann auf den das interessie- 
rende Fernsehprogramm ausstrahienden Fernsehkanal 
zuriickzuschalten, wenn die Ausstrahlung der Werbung 
beendet oder nahezu beendet ist Dies fuhrt jedoch da- 
zu, daB die die Werbung plazierenden Unternehmen an 
der Wirksamkeit dieser Werbung zweifeln und nicht 
mehr bereit sind, den an sich geforderten Betrag fur die 
Ausstrahlung der Werbung zu zahlen. 

Es ist Aufgabe der Erfindung, eine Mdglichkeit zu 
schaffen, mit der ein Fernsehsender erreichen kann, daB 
sein Publikum auch bei der Ausstrahlung von Werbung 
weiterhin diesen Fernsehkanal eingeschaltet laBt und 
diese Werbung auch betrachtet 

Zur L6sung dieser Aufgabe werden vom Fernsehsen- 
der zeitweise gleichzeitig die Werbung und das regulare 
Programm abgestrahlt, und das Programm wird in einen 
Bereich und die Werbung in einem anderen Bereich des 
Bildschirms wiedergegeben. Durch diese gleichzeitige 
Ausstrahlung von Programm und Werbung und die 
gleichzeitige Wiedergabe auf dem Bildschirm in ge- 
trennten Fensterbereichen, also die Benutzung des so- 
genannten Split-Screen- Verfahrens, wird dem Betrach- 
ter weiterhin das ihn interessierende Programm ange- 
boten und parallel dazu auf dem Bildschirm die Wer- 
bung wiedergegeben. Auf diese Weise kann der Be- 
trachter nicht mehr bei der Wiedergabe von Werbung 
auf einen anderen Fernsehkanal umschalten, da er dann 
einen Teil des ihn interessierenden Programms verpas- 
sen wurde. Er wird daher praktisch gezwungen, gleich- 
zeitig mit dem ihm interessierenden Programm auch die 
wiedergegebene Werbung zu betrachten. 

Die erflndungsgemaBe Art der Wiedergabe ermSg- 
licht es auch auf einfachste Weise, Werbung wiederzu- 
geben, die Beziehung zu dem wiedergegebenen Pro- 
gramm hat (umfeldbezogene Werbung), also beispiels- 
weise bei der Wiedergabe einer Sportveranstaltung, 
Werbung fur entsprechende Sportbekleidung oder 
Sportgerate. 

Um die Wiedergabe der Werbung fur den Benutzer 
nicht zu abrupt beginnen zu Iassen, kann sich der Wer- 
bung wiedergebende Bereich des Bildschirms zu Beginn 
der gleichzeitigen Abstrahlung allmahlich bis auf eine 
vorgegebene Abmessung vergrdBern, und bei Annahe- 
rung an das Ende der gleichzeitigen Abstrahlung all- 
mahlich verkleinern, worauf dann allein das regulare 
Programm abgestrahlt wird 

Wenn es sich bei dem Programm um ein solches han- 
delt, bei dem das gesprochene Wort fur den Betrachter 
wichtig ist, kann die gleichzeitig abgestrahlte Werbung 
ohne Tonsignale abgestrahlt werden, wahrend bei ande- 
ren Programmen, etwa der Wiedergabe von Sportver- 
anstaltungen, bei denen die Sprache nicht von entschei- 
dender Bedeutung ist, bei der gleichzeitigen Obertra- 
gung das Programm ohne Tonsignale abgestrahlt wer- q$ 
den. 

Die Erfindung wird im folgenden anhand der Figuren 
naher erlautert 



Fig. 1 zeigt in schematischer Darstellung einen Fern- 
sehbildschirm zu Beginn der gleichzeitigen Abstrahlung 
von Programm und Werbung. 
Fig. 2 zeigt in einer Darstellung entsprechend Fig. 1 
5 die gleichzeitige Wiedergabe von Programm und Wer- 
bung wahrend des groBten Teils der gleichzeitigen Ab- 
strahlung. 

Auf dem in Fig. 1 schematisch dargestellten Bild- 
schirm eines Fernsehgerates wird im Bereich P das re- 
io gulare Programm wiedergegeben, wahrend im Bereich 
W Werbung gezeigt ist Dabei stellt die angedeutete 
Verteilung von Programm und Werbung auf dem Bild- 
schirm den Anfangszustand einer gleichzeitigen Ab- 
strahlung von Programm und Werbung durch den Fern- 
15 sehsender dar, d. h. den Obergang von der zunachst al- 
Ieinigen Abstrahlung von Programm und Wiedergabe 
auf dem ganzen Bildschirm auf eine gleichzeitige und 
gemeinsame Abstrahlung von Programm und Werbung. 
Wahrend in dem Anfangszustand gemaB Fig. 1 die 
20 Werbung nur einen sehr kleinen Teil des Bildschirmes 
fiillt, wird der Bereich P, in dem Programm wiedergege- 
ben wird, kontinuierlich verkleinert bis eine Bereichs- 
grdBe erreicht wird, wie sie in Fig. 2 angedeutet ist In 
diesem •Endzustand*' der gleichzeitigen Wiedergabe 
25 von Programm und Werbung fiillt die Werbung den 
grdBten Teil des Bildschirms aus, jedoch kann der Be- 
nutzer weiterhin das gesendete Programm in dem klei- 
neren Bereich P verfolgen. Dabei kann, abhangig von 
der Art des Programms, entweder eine Tonwiedergabe 
30 fur die Werbung oder fur das Programm erf olgea 

Bei Annaherung an das Ende der gleichzeitigen Aus- 
strahlung von Werbung und Programm kann der Be- 
reich P des BUdschirms, in dem das Programm wieder- 
gegeben wird, allmahlich vergrdBert werden, bis wieder 
35 die Verteilung entsprechend Fig. 1 erhalten ist Danach 
erfolgt dann nur noch eine Abstrahlung des Programms, 
das dann in ublicher Weise auf dem gesamten Bild- 
schirm erscheint 

40 Patentanspruche 

1. Verfahren zur Wiedergabe von Werbung auf 
dem BUdschirm eines Fernsehgerates, dadurch ge- 
kennzeichnet, daB vom empfangenen Fernsehsen- 
45 der zeitweise gleichzeitig die Werbung und das re- 
gulare Programm abgestrahlt werden und daB das 
Programm in einem Bereich (P) und die Werbung 
in einem anderen Bereich (W) des Bildschirms wie- 
dergegeben wird. 
50 2. Verfahren nach Anspruch 1, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB sich der Werbung wiedergebende Be- 
reich (W) des BHdschirms zu Beginn der gleichzeiti- 
gen Abstrahlung allmahlich bis auf eine vorgegebe- 
ne Abmessung vergroBert und bei Annaherung an 
55 das Ende der gleichzeitigen Abstrahlung allmahlich 
verkleinert, worauf dann allein das regulare Pro- 
gramm abgestrahlt wird. 

3. Verfahren nach Anspruch 1 oder 2, dadurch ge- 
kennzeichnet daB die Werbung oder das Pro- 
60 gramm ohne Tonsignale abgestrahlt wird. 



Hierzu 1 Seite(n) Zeichnungen 



- Leerseite — 



CD 

CO 



Q 

<D 
O 



ZE1CHNUNGEN SEITE 1 



Nummer: 
Int CI. 6 : 

Offenlegungstag: 



DE 19640 338 A1 
H04N 7/08 
26. Marz1998 




Fig. 1 





w 


p 





Fig, 2 



802 013/520 



